
Audiencia de Víctor Pérez Díaz who
Full audience

Ellos son

Masculino
68.27%

Ellos tienen

18-24 años
34.44%

País

México
90.55%

Ellos hablan

Español
78.56%

Ciudad top

Monterrey
40.52%

Interesados en

Deportes/Caminar
40.09%

Palabras clave en las biografías

Federal               México               Política
4.66%                    4.26%                        3.2%

Demografía Segmentos

▪ nl, uanl

• Gobierno federal

▪ Carga, 
autotransporte

Ver todos los datos demográficos

¿Cómo crear 
contenido efectivo 
para mi audiencia?

Después de realizar un
exhaustivo estudio
exploratorio de la audiencia
de este perfil se establece un
nexo de vanguardia entre la
ciencia de datos y la ciencia
del comportamiento;
utilizando los datos para
comprender la personalidad
y el sesgo de determinada
audiencia, con el fin de
emplear la tecnología digital
para el compromiso y la
persuasión personalizada de
sus seguidores y
potencializar sus redes.

Ver más Ver más
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Género
Este gráfico muestra la distribución por género y su
diferencia con respecto a la línea de base.

68.27%

31.73%

Masculino

Femenino

Sexo %

Ciudad
Este gráfico muestra la distribución por ciudades

40.52%

11.11%
8.82%

2.94%

2.29%

1.63%

1.63%

1.31%

1.31%

26.44%

Ubicación

Monterrey

Ciudad de México

León

San Pedro

Santa Catarina

Guanajuato

Guadalupe

Guadalajara

San Nicolás de los Garza

Otros

Biografía
Este gráfico muestra la distribución por palabras más
comunes utilizadas por la audiencia para describirse a sí
misma

4.66%

4.26%

3.20%

3.00%

2.93%

2.60%

2.46%

2.46%

2.40%

2.33%

federal

México

política

vida

diputado

derecho

lic

nacionales

diputada

monterrey

SIGUIENTE



Años
Este gráfico muestra la distribución por edad

16.65%

34.44%

20.16%

16.38%

9.69%

2.19%

0.50%

13-17

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

>65

Rango %

Nombre
Este gráfico muestra la distribución por nombres más comunes en la 
audiencia

2.07%

2.00%

1.59%

1.52%

1.04%

0.97%

0.90%

0.83%

0.83%

0.76%

Luis

Juan

jorge

Carlos

ricardo

Jesús

roberto

miguel

José

marcos

Rango %
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Nivel de Educación
Este gráfico muestra la distribución del nivel educativo más alto alcanzado
en base a datos autoinformados en las redes sociales

18.28%

8.60%

3.19%

2.83%

2.53%

0.77%

0.39%

0.08%

0.04%

0.01%

0.01%

Graduado de la universidad

Graduado de secundaria

Alguna educación superior

Algún instituto

En la Universidad

Maestría

En el Instituto

Alguna escuela de posgrado

En la escuela de posgrado

Titulo profesional

Doctorado

Industria del trabajo
Este gráfico muestra la distribución de las industrias laborales según los 
datos autoinformados en las redes sociales 

0.38%

0.31%

0.30%

0.30%

0.27%

0.25%

0.16%

0.16%

0.16%

0.16%

0.15%

Servicios administrativos

Ventas

Artes, Entretenimiento,…

Gestión

Educación y Bibliotecas

Servicios Comunitarios y…

Producción

Computación y Matemáticas

TI y Servicios Técnicos

Servicios de protección

Servicios Médicos y de Salud

Estado civil

15.12%

11.31%

6.45%

1.26%

Soltero

Casado

En una relación

Comprometido

Estado familiar

13.26%

3.67%

2.01%

Padres (Todos)

Padres con hijos adultos (18-26…

Padres con hijos adolescentes (13-…

Demografía Socioeconomía Intereses Afinidad con los medios Personalidad Tiempo
¿Cómo crear Contenido 

efectivo?
Volver a inicio



Intereses

31.43%

31.07%

28.57%

27.50%

17.50%

16.07%

15.00%

12.50%

12.14%

10.36%

10.36%

10.00%

5.71%

4.64%

Deportes

Danza

Viaje

Música

Finanzas

Ciencia

Mascotas

Tecnología y computación

Noticias

cine y televisión

Educación

Sociedad

comerciales e industriales

Compras
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47% 35% 50% 31%

28% 27% 31%36%
Televisión

Radio

Periódicos

Revistas

Lugares
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Televisión

Radio

Periódicos

Revistas

Lugares
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52%

33%

81%

59%

64%

Abierta

Neurótica

ConcienzudaExtrovertida

Agradable

Resúmen

Audiencia

Dimensiones de la personalidad

Neuroticismo

La medida en que sus emociones son sensibles a su entorno.

Duro de 
corazón

Empático31%

Seguro de sí 
mismo

Propenso a 
preocuparse27%

Apacible Temperamental47%

Contenido Melancólico22%

Calma bajo 
presión

Susceptible 
al estrés

51%

Autocontrol Hedonista34%

SIGUIENTE
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Dimensiones de la personalidad

Simpatía
La tendencia a ser compasivo y cooperativo con los demás.

Duro de 
corazón

Empático74%

Opositor Complaciente79%

Orgulloso Modesto20%

Egocéntrico Altruísta67%

Comprometedor Intransigente66%

Cauteloso Confiado79%

Dimensiones de la personalidad

Extraversión
La tendencia a buscar estimulación en la compañía de otros.

Relajado Enérgico72%

Reservado Extrovertido71%

Solemne Alegre41%

Busca la 
calma

Busca las 
emociones

55%

Recatado Positivo86%

Independiente Sociable39%

SIGUIENTE
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Dimensiones de la personalidad

Escrupulosidad
La tendencia a actuar de manera organizada o reflexiva.

Desorganizado Organizado78%

Intermitente Persistente86%

Despreocupado Obediente80%

Audaz Deliberar78%

Contenido Impulsivo87%

Duda de sí 
mismo

Seguro de sí 
mismo

76%

Dimensiones de la personalidad

Franqueza
La medida en que están abiertos a experimentar una variedad de 
actividades.

Con los 
pies en la 

tierra

Imaginativo28%

Consistente Aventurero35%

Realista Filosófico66%

Desapasionado Emocionalmente 
consciente

61%

Respetuoso de 
la autoridad

Desafía la 
autoridad

38%

Despreocupado 
por el arte

Con sentido 
artístico

68%

SIGUIENTE
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¿Qué los impulsa?

Necesidades
Los aspectos de un producto que probablemente resuenen con 
ellos

¿Qué los impulsa?

Valores
Los factores motivadores que influyen en su toma de decisiones

Contentamiento Curiosidad

Riesgo Estabilidad

Tranquilo Emoción

Inexpresión Autoexpresión

Imperfección Perfección

Flexibilidad Estructura

Lejanía Cercanía

Complacencia Sentido práctico

Reserva Amor

Restricción Libertad

Desacuerdo Armonía

Facilidad Desafía24%

76%

17%

20%

41%

40%

39%

54%

37%

42%

61%

48% Estoicismo Constancia

Constancia Apertura al cambio

Modernidad Conservador

Egoísmo Autotrascendencia

Estancamiento Automejora22%

21%

74%

57%

48%
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Días activos
Este gráfico muestra aquellos días en que los usuarios dentro de la 
audiencia están más activos en las redes sociales. 

16.42%

15.42%

15.36%

14.83%

14.66%

11.68%

11.63%

miércoles

jueves

martes

lunes

viernes

domingo

sábado

Días activos
Este gráfico muestra aquellos días en que los usuarios dentro de la 
audiencia están más activos en las redes sociales. 

33.11%

32.48%

27.80%

6.61%

00-05h

18-23h

12-17h

06-11h

Interpretación
El gráfico se puede interpretar cuantitativamente para ver los días más habituales que
los usuarios dentro de la audiencia están en línea.
¿Cómo se calcula?
Se infiere información analizando las publicaciones e interacciones (tweets, follow,
likes, clicks, etc.) y su distribución temporal a lo largo de la semana.

Interpretación
El gráfico se puede interpretar cuantitativamente para ver los marcos de tiempo más
habituales cuando los usuarios dentro de la audiencia están en línea. Los datos se
muestran en la zona horaria GMT.
¿Cómo se calcula?
Se infiere información analizando las publicaciones e interacciones (tweets, follow,
likes, clicks, etc.) y su distribución temporal a lo largo de la semana.
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La audiencia se define como:
Altamente consciente

Concienzudo
Obediente, trabajador, organizado

• Tenga un argumento fuerte y utilitario
• Utilice el derecho y la tradición para influir en ellos, y del mismo modo 

comprométase
• De manera similar, use empujones de lealtad grupal (lo que deben hacer por el 

bien colectivo)
• Utilizar líderes religiosos y colegas como mensajeros
• Presentar la decisión como un medio para experiencias de vida felices con amigos 

y familiares

Influencia Emojis

• Ser impersonal (p. ej., evitar "usted", hablar de 
personas); 

• Hablar sobre el tiempo / el futuro; 
• Hablar sobre la familia, el hogar y el trabajo; 
• No ser demasiado emocional (p. ej., maldecir); 
• Ser positivo y optimista; 
• Evitar negaciones o lenguaje negativo.

Fraseología Ejemplos de imágenes Palabras clave Sensible

Retrato
Organizado

• Presentarse como sensato y confiable
• Debe ser lógico y persistente en un 

contexto cotidiano

Proyección

• Ser convencional y tradicional
• Sea algo social también
• Asegúrese de que la estética esté estructurada y sea 

predecible
• Use imágenes representativas en lugar de abstractas

Estilo

• Figurativo
• Centrado en las personas
• Social, sensible, convencional
• Cariñoso, considerado

Descripción estética del perfil

• Comedia
• Comida para llevar / Aperitivos
• Tener una cita
• Historias de crimen
• Deportes de espectador
• Ruleta de video chat
• Heavy Mettal

Intereses ilustrativos

https://www.youtube.com/watch?v=
C06KzLFLLCo

Ejemplos Ad
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N.L., UANL Gobierno federal Carga, autotransporte

Edad 18-24 39.12%

Sexo Masculino 70.3%

País México 91.91%

Intereses Soccer 39.65%

Top hashtags

#hijosdemx
#niunvotoel10
#ligadeguerreros

Palabras clave 
distintivas en 
biografía

2% dios

2% regia

2% santa

47.49%
Tamaño del 
segmento

Edad 18-24 29.06%

Sexo Male 65.37%

País Mexico 94.35%

Intereses Walking 62.9%

Top hashtags

#8m
#aifa
#urnasvacias

Palabras clave 
distintivas en 
biografía

8%  diputada

6% Diputada federal 

3%  Comisión

27.87%
Tamaño del 
segmento

Edad 18-24 35.15%

Sexo Male 73.2%

País Mexico 95.52%

Intereses Work 64.91%

Top hashtags

#fuedicho
#leymovilidadsegura
#los100másinfluyentes

Palabras clave distintivas en biografía

5% transporte

4% autotransporte, carga

3% canacar

9.71%
Tamaño del 
segmento


